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Analyse: Vi vil have
autentisk mad

2014 i svinets tegn

Danskerne: Storst
potentiale for at fa
madspild ned i
supermarkeder

Derfor elsker vi at hade
svin

Coop relancerer den klassiske brugsforening

Lokale fedevarer skal selges lokalt, og supermarkederne skal hjzlpe med at bygge bro til landmandene, lyder
visionen fra Coop, der allerede er i gang med at rulle planerne ud.

Madtendenser i 2015:
Hurtigt, sundt og med
smor

Farre landbrug pa
tvangsauktion

10 af Christian Erin-Madsen

Lokale fedevarer skal salges i de lokale Dagli'brugsen og Lokalbrugsen. Forbrugeme
skal inviteres ud pa gardene, landmaendene ind i supermarkederne. Og lokalsamfundet
skal bindes sammen med fzlles bank, post og bibliotek.

OM COOPS PLANER

. Foodculture: De 5 starste
Coops vision bestar i at gere hit i 2014

supermarkederne til mere end .

butikker. Blandt andet ved at lave

speakers corner i butikkerne, hvor Y Analyse: Danskerne sparer
landmeendene kan komme ind og E

) pa julemaden
Coop vil bygge bro mellem landmand og forbrugere fortzelle forbrugerne om deres varer. 21 ¢ |

Sadan lyder visionerne fra Coop, og arbejdet er allerede gaet i gang i samarbejde med
Landbrug & Fedevarer.



http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm

Coop vil bygge bro mellem landmand og forbrugere

I alt 11 brugser landet over har fungeret som pilotprojekter. 1. januar 2016 er
malsztningen at vaere oppe pa 40 butikker, der har taget konceptet til sig, og Coop
haber at fa flertallet af i alt 340 Dagli og Lokalbrugser | Danmark med i Isbet af 2017.

*Det er frivilligt for de enkelte foreninger, om de vil vaere med, men vi haber, de vil bakke
op. Vi har altid gjort os 1 lokale fadevarer, men vil gerne tage dette skridt, fordi vi gerne
vil skabe et tasttere band i lokalsamfundene mellem landmasnd og forbrugere,” siger
Jesper K. Andersen, kazdedirekiar | Dagli'Brugsen.

L&E S OGSA Madideologer letter livet for lokale producenter

Hardt at skaffe varer og producenter

Den harde proces i arbejdet har, ifelge Jesper K. Andersen, vaeret at skaffe varer og
producenter nok. Efterspsrgslen fejler ikke noget.

“\i maerker en stor efterspargsel hos forbrugerne pa lokale fedevarer i gjeblikket, men
det har vaeret en stor udfordring at skaffe nok varer og producenter. Hvad angar prisen
pa produkterne har vi interessant nok ikke rigtig oplevet nogen bamierer. Forbrugerne er
villige til at betale det ekstra, det koster, tyder det pa.” siger Jesper K. Andersen.

LF har hjulpet med ekspertise

Landbrug & Fedevarer har bidraget med at finde de forskellige Brugsen-afdelinger, hvor
et samarbejde med lokale producenter var oplagt, og med ekspertise til at bygge bro
imellem landmaend og de forskellige supermarkeder.

"Der ligger kaempe muligheder i at gere opmaerksom pa lokale fedevarer og de lokale
landmaends rolle | og for lokalsamfundet. Hvor flere producenter tidligere lod andre
salge deres lokale fadevarer, har der vist sig et stort potentiale i selv at afsaette varerne
direkie i lokalsamiundet,” siger Gustaf Hajriis Bock, chefkonsulent i Videncentret for
Landbrug.

Efterspergsel efter 4-500 flere lokale fedevareproducenter

Han vurderer, at der i gjeblikket mangler 4-500 ekstra producenter af lokale fedevarer
ude I lokalsamfundene. Og stort set alle fedevarer er interessante.

"Der er et stort marked for lokale fadevarer, og sammenholdt med Coops malsatning
om mangedoble deres omsaetning over de nasste ar er der et potentiale her. Det
vigtigste handler om at 22ndre tankegangen om, at varerne skal sendes til det sted, der
kan give den bedste pris. Fokus skal fiyttes til det lokale samfund og til at styrke lokale
vaerdier,” siger Gustal Hajriis Bock.

L&ES OGSA Lokale fedevarer far mere plads i Torvehalleme

Dagli'Brugsen pa Samse har faet bedre struktur

=
fortzzlle forbrugerne om deres varer.

Filosofien er, at med flere funktioner,
bliver butikkerne ogsa mere
interessante for producenterne som et
sted at brande de lokale fedevarer.

To tredjedele af Dagli’ og
Lokalbrugserne er brugforeninger.
Derfor skal de lokale bestyrelser
godkende tiltagene.
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Butikkers opskrift udterrer
din fleskesteg

Dansk kalkun er
supermarkedernes sorte
far



Dagli'Brugsen pa Samse har faet bedre struktur

En af de brugser, der har deltaget i pilotprojektet, er DagliBrugsen ved Maarup pa det
nordlige Samsa. Butikken havde allerede tradition for at samarbejde med
lokalsamfundet, men ikke | det omfang, som det nu er blevet til.

"Vi har kert meget pa varer i sa2son og har haft mange lokale aviere med, men nu har vi
faet bedre struktur. Nogle gange kunne vi simpelthen have for travit til at 74 kontakten sat
op. Senest er der eksempelvis kommet en grentsagsavler fra det sydlige Samse med,
som aldrig ville vaere kommet i stand uden dette samarbejde,” siger brugsomrdeler
Susanne Hansen fra Dagli'Brugsen i Maarup.

Tagget med Besk&ftigelse, Fedevareforsyning, Forbrug, Landbrug
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